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Логотип



Логотип

3



Логотип

Охранные поля

4

X

X/2



Логотип

Монохромная версия

5



Использования 
логотипа

Логотип всегда должен быть заметным и читаемым,  
но не доминировать над остальным контентом.


Он не должен быть слишком крупным или слишком мелким 
придерживайтесь рекомендуемых размеров в зависимости 
от формата носителя.


Логотип размещается строго по сетке: 
 — либо по левому краю, 
 — либо по правому краю.


Размещение по центру не рекомендуется,  
за исключением специальных случаев.
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Некорректное 

использование

логотипа

7

Не нарушайте цветовую схему логотипа

Не вращать логотип

Не нарушайте пропоции 

или модифицируйте логотип

Неверное использование охранного поля

Не использовать обводку 

и накладывать эффекты

Логотип должен быть легкосчитываемы 



Знак
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Знак

Охранные поля

9

X

X



Знак

Монохромная версия
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Использования 
знака

Знак должен оставаться узнаваемым, читаемым и визуально 
уравновешенным в макете.


Размер знака не должен быть слишком навязчивым  
или, наоборот, теряться на фоне.


Размещайте знак строго по сетке: 
 — либо по левому краю, 
 — либо по правому краю.


Допускается центрирование — только при использовании 
знака как основного визуального элемента.
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Некорректное 

использование

знака

12

Не нарушайте цветовую схему знака

Не вращать знак

Не нарушайте пропоции 

или модифицируйте знак

Неверное использование охранного поля

Не использовать обводку 

и накладывать эффекты

Знак должен быть легкосчитываемы 



Логотипы

версий ОС



Логотипы

Версий ОС
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Логотипы

Охранные поля

15

X

X/2



Логотипы

Монохромные версия
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Кобрендинг

Модульная сетка

Y

17
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Логотипы

утилит



Логотипы

Утилит

19



Логотипы

Охранные поля

20

X

X



Логотипы

Монохромные версии
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Типографика



Шрифт

Во всех комуникациях используются 
шрифты TT Norms Pro и PT Astra Fact.


Допустимо применять один из двух 
шрифтов, если один недоступен
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TT Norms Pro
ExtraBold

Bold

Medium

Regular

Light

Light Italic

Italic

Medium Italic

Bold Italic

ExtraBold Italic

PT Astra Fact
Regular

Bold

Bold Italic

Italic

Скачать



Шрифт

Размер и интерлиньяж

Заголовок: TT Norms Pro DemiBold (61pt+)


Подзаголовок: TT Norms Pro Medium (44pt+)


Наборный подзаголовок: PT Astra Fact Regular (28pt - 43pt) 


Наборный: PT Astra Fact Regular (14pt - 19pt)


Мелкий текст: PT Astra Fact Regular (9pt - 13pt)



Другие начертания допустимы при наличии  
обоснованной необходимости.


Используйте их осознанно и умеренно,  
чтобы сохранить целостность визуального стиля.
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Заголовок

90%

Подзаголовок

90%
Наборный подзаголовок

100%

Наборный

115%

Мелкий текст


120%



Примеры

использования
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Цвет



Цвет

Основные цвета
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Pantone Cool Gray 1 U

RGB 234 234 234

CMYK 7 5 5 0

HEX EAEAEA

Pantone 7543 U

RGB 155 172 193

CMYK 40 25 15 0

HEX 9BACC1

Pantone 2975 U

RGB 82 181 224

CMYK 61 11 3 0

HEX 52B5E0

Pantone 2995 U 

RGB 0 121 192

CMYK 85 47 0 0

HEX 0079C0

Pantone 7469 U

RGB 0 79 109

CMYK 97 65 38 20

HEX 004F6D



Цвет

Растяжка цвета
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Цвет

Дополнительные цвета
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Цвет

Основные цвета

на темном фоне
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Цвет

Дополнительные цвета 

на темном фоне
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Стилеобразующий


элемент



Стилеобразующий

элемент

Стилеобразующий элемент основан  
на графическом элементе предыдущей  
версии логотипа Astra Linux. 


Его использование обеспечивает визуальную 
преемственность бренда, сохраняя связь  
с историей продукта и усиливая узнаваемость 
фирменного стиля.
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Примеры

использования
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Некорректное 

использование

Избегайте острых углов

Не используйте слишком

мелкий масштаб элемента
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Не создавайте черезмерный 

контраст с фоном Не нарушайте 


цветовую схему



3D графика



3D графика

3D-графика Astra Linux поддерживает технологичный  
и структурный характер бренда. Формы и материалы должны 
выглядеть современно, точно и визуально сдержанно.



Формы


Предпочтение отдается:


чистой геометрии и лаконичным объемам;

футуристичной стилистике изображений;

модульным и структурным композициям;

сочетанию четких линий и мягких скруглений.



Не рекомендуется использовать:


хаотичные и перегруженные формы;

выраженную органику без технологического контекста;

игровую или мультяшную стилистику.



Текстуры и материалы


Рекомендуется использовать:


матовые и полуматовые поверхности;

металл, стекло и композитные материалы;

деликатные отражения и технологичные микротекстуры.



Следует избегать:


чрезмерного глянца и свечения;

шумных или «грязных» текстур;



Стилистика


Примеры в разделе задают визуальное направление бренда. 
При создании новой 3D-графики важно сохранять единый 
характер форм, материалов и уровня детализации.
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Готовые решения

37



Хром

38



Стекло
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Свет

40



Пластик
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Фактура
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“Неидеальная” фактура
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Работа

с изображением
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Работа с изображением

При использовании изображений в коммуникационных 
материалах важно сохранять ощущение воздуха  
и пространства. Композиция должна оставаться 
визуально лёгкой и чистой, без перегруженности 
деталями или дополнительными элементами.


Фон рекомендуется использовать нейтральный  
и лаконичный. Допустимо применение фирменного 
паттерна, если он не конкурирует с основным 
изображением и не снижает читаемость композиции.


Предметы и объекты в кадре должны выглядеть 
аккуратно, современно и минималистично.  
Предпочтение отдаётся чистым формам, сдержанной 
детализации и визуальной простоте, которые 
поддерживают технологичный и системный  
характер бренда.


Такой подход помогает сохранять целостность 
визуального языка и усиливает ощущение порядка, 
надёжности и технологичности.
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Широкий пул 
совместимых 
устройств и ПО Начните работу 

с Astra Linux  
прямо сейчас

Astra Linux Desktop 
теперь доступнее 
для бизнеса 



Паттерн



Паттерн

Паттерны используются как дополнительный 
инструмент визуальной идентификации 
бренда в ситуациях, когда применение 
стилеобразующего элемента невозможно 
или ограничено техническими 
особенностями носителя. Также паттерн 
может использоваться для нанесения 
гравировки на устройства, поверхности  
и другие физические объекты.


При использовании паттерна важно 
соблюдать баланс композиции: он должен 
дополнять дизайн, не перегружать  
его и не конкурировать с ключевыми 
элементами коммуникации. Паттерн 
работает как поддерживающий элемент, 
усиливающий визуальный образ бренда.
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Шаблоны



Шаблон 
презентации

Скачать
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Шаблон  
SMM-баннеров

Перейти
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https://www.figma.com/design/2hEhCYmy2rAVoJyycu3qLE/SMM-2026?node-id=2081-6851&t=qzySP2i35LMbNWFU-1


Пиктограммы



Пиктограммы
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1

Перейти

https://www.figma.com/design/lsjx9ftJ8uFnnm7qqAKXIE/ICONS?node-id=23-2&t=Yo0BKsRGJZFMHyQm-1


Пиктограммы
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1

Перейти

https://www.figma.com/design/lsjx9ftJ8uFnnm7qqAKXIE/ICONS?node-id=23-2&t=Yo0BKsRGJZFMHyQm-1


Библиотека

фонов
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